HARMONOGRAM REALIZACJI PLANU KOMUNIKACJI NA ROK 202 5

Dziatania komunikacyjne Grupa docelowa - adresaci dziatan Srodki przekazu dziatan indykatywny budzet przewidziany Termin Wskazniki Wartos¢ docelowa Rezuitaty dziatan
komunikacyjnych komunikacyjnych na dziatania komunikacyjne [EUR]
2026 2026
Kampania informacyjna na temat | Ogot zainteresowanych, w tym: Punkt informacyjny ~ biuro 0,00 X Liczba 0sdb odwiedzajacych biuro 28 Budowanie kapitatu spolecznego poprzez aktywizacje mieszkancow obszaru LGD.
zatozefi LSR: przekazywanie o potencjalni przyszli wnioskodawcy; LGD [osoba] Motywowanie, pobudzanie do dziatania lokalnej spofecznosci.
informacii dotyczacych warunkéow | o mieszkancy obszaru LGD (w tym Wazrost zaangazowania w ksztattowanie wiasnego otoczenia.
i zasad udzielania pomocy, e  0soby fizyczne zainteresowane = - p = Wzrost poczucia tozsamosci z regionem.
kryteriach udzielania wsparcia z podjeycie% dziatalnosci gospodarczej); :egg;nrgggi':x ohn 0.0 X i‘;:f;?;gg?ﬁ:’f/;ﬁmn%sih 4 Informowanie o przedsiewzieciach realizowanych w ramach LSR.
budzetu LSR, informowanie o o JSFP (jednostki sektora finansow Y%uTube Facet))/ook P lub brom og veh yiny Zainteresowanie dziatalnoscig realizowang przez LGD.
rezultatach realizacji LSR, publicznych); Instagram , {szt‘l)lka] "
Rromaia e2igeingsel LGD: lokalni liderzy np. softys, radni gmin;  [~jedna aktywna strona 0,00 X Liczba odwiedzin/wyéwietlen strony w 10000
instytucje kulturalne iftub edukacyjne internetowa prowadzona przez ciagu roku
majace siedzibe na obszarze LSR LGD [sztuka]
m.in. biblioteki, domy kultury, szkoly,
uniwer SV‘?‘Y trzecne%o wieku; Otwarte spotkanie 0,00 X llo5¢ 0s6b uczestniczacych w spotkaniu 20 Podniesienie wiedzy na temat dziatan podejmowanych przez LGD i wiaczenie
° Olganizacie pozarzadowe (W | informacyjno- glowna kategoria wydatkow: koszty [osoba] obywateli na szczeblu lokalnym w iniciowanie i realizacig dziatati na rzecz rozwoju
iszgﬁffrgxﬁ'iﬁkﬁggjggimffez konsultacyjne dotyczace otwartych spotkari lokalnego. V
wigjskich, ochotnicze straze pozarne, (wynajecie sali, poczestunek, itp.)
kluby sportowe;
e  przedsigbiorcy majacy siedzibe lub
oddziat na obszarze objetym LSR.
Zapewnienie odpowiedniej potencjalni beneficjenci Materialy promocyjne 0,00 X Liczba nodnikow znakéw UE, PS WPR, 2 Zwigkszenie rozpoznawalnosci znaku LGD. Zbudowanie i utrzymanie wysokiej
wizualizacji PS WPR, FEWL- beneficienci (przy zatozeniu minimalizacji gtéwna kategoria wydatkow: FEWL- EFS+ [sztuka] rozpoznawalnoéci PS WPR, FEWL- EFS+
EFS+LGD instytucie zaangazowane poérednioj | Wydatkow na gadzety materialy state lub okazjonalne na tle innych programéw oraz funduszy europejskich.
bezposrednio we wdrazanie LSR reklamowe oraz publikacii (wizytowki, ulotki, bilbord, itp.)
wymagajacych druku)
Uzyskanie informacji zwrotnej e 0got spoteczeristwa Ankieta 0,00 X Liczba osbb, ktore wypetity ankiete 30 Monitorowanie stopnia realizacji poszczegéinych operacii przez beneficientéw oraz
(badanie satysfakcji) na temat: o potencjalni beneficienci [osoba] stanu wdrazania LSR Podniesienie jako$ci ustug $wiadczonych przez LGD.
o jakosci uslug $wiadczonych | e beneficjenci W przypadku probleméw z realizacjg LSR, niskim poparciu spotecznym dla dziatan
przez LGD, e organy stowarzyszenia realizowanych przez LGD nastapi zintensyfikowanie dziatar promocyjno-
realizacji LR, e uczestnicy szkolen/spotkar informacyjnych.
o  efektywnosci dziatan W przypadku niskiej efektywnoéci dziatar komunikacyjnych i zastosowanych
komunikacyjnych $rodkow przekazu LGD zobowigzana jest do skorygowania planu komunikagji,
uwzgledniajac uwagi zgtaszane w ankietach.
Uzyskanie informacji zwrotngjna | ¢ ogdt spoteczenstwa Raport - stan wdrazania ZWL | 0,00 - Liczba 0 Monitorowanie stopnia realizacji poszczegdlnych operacji przez beneficjentow oraz
temat: e potencjalni beneficjenci raportow — stan stanu wdrazania LSR
e stanu realizacji LSR o beneficienci wdrazania ZWL W przypadku probleméw z realizacjg LSR, niskim poparciu spotecznym dla dziatar
(wskazanie stanu e organy stowarzyszenia [sztuka] realizowanych przez LGD nastapi zintensyfikowanie dziatari promocyjno-
osiggniecia celow i e uczestnicy szkolefspotkan informacyjnych.
wskaznikow
zaplanowanych w LSR)
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